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Fuentes
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Helvetica Neue LT W1G - Black
Helvetica Neue LT Std - 95 Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnepgrstuvwxyz

Helvetica Noue LT W1G - Haavy
Helvetica Neue LT Std - 85 Heavy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ghijh Pq ¥

Halvatica Neua LT W1G - Bold
Helvetica Neue LT Std - 75 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz

Halvetica Neus LT WHG - Medium
Halvetica Neue LT 5td - 65 Medium

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwiyz
Haltvetica Neus LT WHG - Roman
Halvetica Neue LT 5td - 55 Roman
ABCDEFGHLUKLMMNOPORSTUVWXYZ
abcdafghlkmnopgrstvwxyz
Halvetica Neua LT WHG - Light
Halvetica Meua LT Std - 45 Light
ABCDEFGHUKLMNCPORSTUVWAYZ
abcdafghikimnopgrstuvwxyz
Hebvatica Neoa LT WIG - Thin

Hevatica Mausa LT Sid - 35 Thin
ARCDEFGHLIKI MNOPORSTUNVWCY Y
ahcdafghlmnoparsiunewsyz

Helvetica News LT WG - Black Condensed
Helvetica Newe LT Std - 87 Black Condensed
ABCDEFGHLKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrshnwxyz

Helvetica Neue LT WHG - Heavy Condensad
Helvetica Neue LT Std - 87 Heavy Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abedefghijkimaopqrsturanyz

Helvetica Neue LT W16 - Eold Candensad
Helvetica Naua LT Std - 77 Bold Condensad
ABCDEFGHLIKLMNOPORSTUVWXYZ
abedafghijkimnoparstuvwiyz

Halvetica Neua LT W1G - Medium Condensed
Helvetica Neue LT Std - 67 Medium Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghifidmnopgrstuvexyz

Helvatica Neua LT WG - Condensad
Halvatica Meua LT 5td - 57 Condansed

ABCOEFGHLIKLMNOPORSTUVWXYZ
abedefghijkimnaparstuvwiyz

Hedvesica Meve LT WAG - Linht Condensed
Hedvesica Mee LT 5id - 47 Light Condensed

ABCDEFGHIEI MNOPORSTUVWXYZ
abedefphildmnoparstuveoyz

Helveica Newa LT WG - Thin Condensed
Hetvebea Newa LT Sid - 37 Thin Condansad

ABCOEFGHLIKLMROPORSTUVWXYZ
abedelphijdmnopgrsivweyze

En el casode emailing
podemos usar Arial
debido a que lafuente
Helvética no es parte
del catalogo de Exact
Target.

&
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Paleta de colores

> Guia completa en http://recursoshn.com

Primary Color Palette

4 | __ Pantone 368 example below:
oo — Thisis the equivalent of mixing percentages of white to your base
e color,

Podemos afadir blanco
a los colores base para
generar colores de
soporte adicionales.

PANTONE f L o PANTO! ONE

PANTONE PANTONE PANTONE
75682 €

PANTONE
2650

NUTRITION
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Iconografia

> Guia completa en http://recursoshn.com

Iconography Style

Qur universal iconography style is Aesthetic Style
simple and contemparary and intended

Cuo Ko oy s e Q) @ ® ® Y V

follow the following aesthetic rules.

Girce Trap v v K 4 KL <€ » D> > 2

Any icon can be used with or without a
circle frap. Please nofte the circle is the
only approved shape to contain

oty NN A A O B O ® kv N
The only recognized shape exception is

with packaging, of which will be

reflected in the new guidelines.

Examples of Acceptable Usage

Color Please reference the color palette for more color options

ou can use the line aesthefic icon or
the same icon reverses out as a color
block as shown. D, @ e °
Flease use the corporate color palette
for color choices when recoloring
‘ @HEHBALIFE s
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Personajes ilustrados

> Guia completa en http://recursoshn.com

Character Art
lllustration Style

The goal is to have on universal
character art style that is recognized
across multiple fouchpoints.

Our character art style is simple and C
contemporary and intended to be

global in style. The goal is not not show

the face of the character, however

accessories, environment, skin color

and eyebrows can be added to show

expression

Note: The backaround has been

designed with a grey and white color

palette in an effort to focus on the

person, iconography message and C
story. ‘

When ever passible, use photography
as an alfernative to illustration.

@HEHBALIFE 6
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Templates para volantes sobre productos

> Guia completa en http://recursoshn.com

Lorem lpsum

ADIPISCING

= e s
Tl e

N Vamgy | e

Desasicns: 85 nx 1 n Dimensions: 8.50x in
File Neme: 191235824 _PromeSheet_OcutarDefensaindd

Lorem Ipsum ===

ADIPISCING ===

W HETRANER
Dimeasices: BSnx 11in Dimeesiors: 8.5 11in
CelagenBactyBoostarindd

HERBALIFE -

Fil 1255804 Pl i 191255624 PracStoe_ kv
@ NUTRITION
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Templates para volantes sobre productos

} Guia completa en http://recursoshn.com

Lorem lpsum | S oy A E
oo, AOIPSONG = | LA L IPISCING
S L % =

ADIPISCING

ADIPISCING

@HEHBALIFE 3
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emplates para volantes sobre promociones

Si eres Distribuidor Independiente
con el 25% 0 35% y colocas
1.000 VAP o méis en un solo pedido
te conviertes en del
Bxito i 42% de descuento.

Ademas, ganas el maletin
convertible Herbalife Nutrition.

e T Sy ——
o e A .

HERBALIFE
W NUTRITION

#Se convierte en mochila!

Sewmr T b -
o s s & e . handn 5 Faate M 4

Recuenda,

y ¥ s atems, consigues que
esta
promocite™ i cafcas 8
Supenisnrt

ot ety e e Vil s s Constrcia de Ex e pesle
e el 42 % d descuesto pr s
compra de 1000 VAP 0 s &0 un
S0 pedido y en odos 103 pedidos.
o volumen.

iNUEVO! NOVIEMBRE 2019

RE

UIE

T

AHORA MAS CERCA QUE NUNCA,
CON NUEVA CALIFICACION!:

73 Eauipo del Prasidents
30.000 PVT
También: todos los Distrivui
& los Tabslagora

Del 24 al 28
de noviembre, 2019

iDisfruta de un nueve
Destino Latinolvida

16 dias y 4 noches 210 califescidn.

con todo incluido on
Punta Cana, Repiiblica
Dominicana, mas un

Periodo de calificacion:
diciembre 2018 - agosto 2019

N Sepervisor y Equipo del Mundo
40.000 PVT
I)\ Equipo G.E.T, y Millonaria
50.000 PYT
ndepenientes

Enerar un noevo.
atro dol periodo

JOUIERES MAS? |GANA EL BOND EXTRA VIPI

OBt SO $400 por cada 10.900 puntas edicionsies

meses cano nuavas Sapervisores

5 y condicionss splicasles en
om

W

HERBALIFE
NUTRITION
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Templates para web banner

> Guia completa en http://recursoshn.com

* Medida estandarde un web banner para el slider de MyHerbalife 620x350 px

L D R E M R e LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
LO‘ R E M | P 8 U M COWSECTETUR ADIPISCING ELIT, SED
ADIPISCING IPSUM Ty
ADIPISCING

LOREM EPSUM ADIPISCING
LOREM IFSUM DOLOR SIT AMET,
Lorem Epsum Adipiscing CONSECTETUR ADIPISCING ELIT, SED
LOREM IPSUM DOLOR BT AVET 00 EIUSMOD TEMPOR INCIDIDUNT UT
LABORE ET DOLORE MAGNHA ALIOUA

NUTRITION
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Mensajes de texto y audios para Call Center

Mensajes de texto:

* Lenguaje conciso,amigable, sencillo ycon un call to action bien definido.

»  Puedeincluirlinks, en caso de links muy largos se debe usar bit.ly.

* Incluirla palabra “Herbalife Nutrition” dentro del texto.

+  Evita envios nocturnos o muy temprano porla mafiana.

+ Evita mensajes genéricos. De preferencia utiliza este canal para enviar campafias segmentadas
con informacién relevante para grupos reducidos de personas.

Audios para call center:

» Lenguaje conciso,amigable,sencillo ycon un call to action bien definido.
» De preferenciano utilizar fondos musicales, en caso de hacerlo elegirmusica suave y sin letra.
* Regulaelvolumeny el tonode la voz

@HERBALIFE "
NUTRITION



Referencias de tutoriales

Algunas recomendaciones:

« Utiliza un lenguaje sencillo yevita tecnicismos, en caso de sernecesariosinserta un
disclaimer con la explicacion.

* No recargues de contenido, mantenlo simple.

» Utiliza imagenes de referencia que representen el proceso o sistema que tratas de
explicar.

» Explica el proceso ordenadamente, apdyate en herramientas como “Paso 1,Paso 2”.

» Evita parrafos extensos, utiliza vifietas.
» Diferenciatitulos y subtitulos con tamafios de letra, negritas y colores.
* Recuerdausarsiempre los iconos, tonos de color, logotipos e imagenes on Brand.

COMO INICIAR SESION EN (e N

. MYHERBALIFE.COM

PASD 1

Ingresa a MyHerbalife.com

PASO 2.
Haz chc en "Inice sesion o cree
una cuenta en linea"

*Si no tienes usuario y contrasena:

PASO 1
Haz cic en "Inicie sesion o cree
una cuenta en linea’
PASO 2.
Haz chc en "Crea una cuenta’.
PASO 3
Introduce tu correo electrénico y
crea tu contrasefia Unica.
Tu contrasefia debe tener al
mercs 8 caracteres con letras,

PASO 3
Infroduce tu usuario/correo electrinico
y contrasefia* y haz clic en "Entrar”

nimeros y simbolos especiales (por
ejemplo, Herbalife@123).

PASO 4
Se te efviard un comeo electronico
‘de confimacion.

PASO §

Cuando hayas recibido la nofificacion
por carreo electrdnico, podras iniciar
‘sesidn con tu usuario/cameo electrd-
nico y contrasefia.

COMO ENCONTRAR CONTENIDOS CLAVE

MAS INFORMACION SOBRE NUESTROS

oo esprecomned PRODOCTOS Y ERAUENTASDE NESICH
TIENDA CENTRO DE APRENDIZAJE
» Catalog de productos B Historial de pedidos » Centro de aprendizaje » Litveria
» Mis pedidos » Panel de control » Claves para o dxo » Biog
P Baletos para evenios - Carnios guardados » Reccoocamient > Nogocia

» Lista 09 precios en inea | P Métodos de negocio independiante

y
WHETRMER G

NUTRITION

‘ @HEHBALIFE 1




Notificaciones del sistema via correo
electronico

Cabeceros con imagen

* Resume lainformacion del titular de manera sencillaycon un call to
action claro.

» Las medidasde los headers seran indicadas por el equipo técnicoy
varian por cada tipo de notificacion.

+ Utiliza las tipografias correctas ytitulos en altas.

» Usaimagenesde fondo asociadas ala marca.

» Asegurate que las imagenes cuenten con derechos de uso entu paisy
se obtengan de los bancos de datos oficiales.

» No afladas filtros a las fotografias para oscurecerlas.

+ Si hay botones enlacomunicacion deberan seracordes al manual de
la marca.

» Los textos sobrelaimagen pueden colocarse en blanco, negroy gris.

@HERBALIFE 13
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Notificaciones del sistema via correo
electronico

Cabeceros sin imagen

» En casode no utilizarimagenes, se afiadird el logotipo en la parte
superiorizquierda.
» Debajodellogoseincorporarael greentab.

@HERBALIFE "
NUTRITION



Lineamientos para desarrollo de prototipos
web

Ver detalle en:

http://design.myherbalife.com/DesignPrototypes/style-
guide/Prod/Trunk/index.html

NUTRITION

‘ @HEHBALIFE 15


http://design.myherbalife.com/DesignPrototypes/style-guide/Prod/Trunk/index.html

Documentos planos tipo Q&A

NUTRITION

‘ @HEHBALIFE 16



Power point

Para presentaciones de staff para Cliente Preferente

» Usael Template corporativo

Para presentaciones de Distribuidor para Cliente Preferente

» Usaeltemplate de Distribuidor

}Ambos documentos se encuentran en la seccion “Marca” http:/recursoshn.com

@HEHBALIFE 17
NUTRITION


http://recursoshn.com/

Piezas de WhatsApp

> Guia completa en http://recursoshn.com

IMPORTANTE:

* Debido a politicas de Cyber Security, por el momento la corporacién no permite el envio de campafias de marketing
masivas a través de WhatsApp desde region.

+ Lasimagenes que se desarrollen se compartiran exclusivamente en los grupos/ listas de distribucion de pequefios
grupos de Distribuidores y Clientes Preferentes.

Parael enviodeimagenes en estos grupos, setomaran en cuentalas siguientes recomendaciones:

+ Lamedida de las imagenes debe encajar en lo posible dentro de la pantalla cerrada, para lograrlo el tamafio
recomendado es 400 x 400px.

* Usa unlenguaje amigable, sencillo y resumido.

» Debes utilizar el logotipo, coloresy tipografia aprobados por la guia de la marca.

» Lasfotografias deberan contar con derechos de uso o ser de los bancos de imagenes oficiales corporativos.

@HERBALIFE 18
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Templates para roll up

> Guia completa en http://recursoshn.com

Loram Epsum Adipisting LOREM LOREM IPSUM ADIPISCING HE‘?_E‘#—IEE
IPSUM wz
ADIPISCING L0
3r
% -
HERBALIFE HERBALIFE HERBALIFE 71\ HERBALIFE
NUTRITION NUTRITION NUTRITION WNZ/NUTRITION

@HEHBALIFE 19
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Templates para roll up

> Guia completa en http://recursoshn.com

LOREM LOREM
IPSUM IPSUM
ADIPISCING ADIPISCING

/) JHERBALIFE /) 'HERBALIFE | JHERBALIFE /) JHERBALIFE
W2 NUTRITION W NUTRITION W2 NUTRITION N NUTRITION

| QHERBALEE 2
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Guidelines para elaborar videos

*  Sise incluyen sobreimpresiones, usa Unicamente
fuentes aprobadas por la guia de uso de la marca.

* Encuantoalamusica e imagenes de bancos, es
necesario contar con todos los permisos de uso QoHSRaNRE
respectivos.

+ Antes de publicar cualquier video, es necesario que
este sea aprobado por el arealLegal yBrand
Review.

« Encuantoaloscolores enlas sobreimpresiones,
usa solo aquellos incluidos en la guia.

= &

Recomendaciones adicionales:

+ Sivas aincorporar personajes animados, estos + Graba enformato horizontal y en un lugariluminado ylibre de ruidos.
deben estar alineados al estilo de ilustracion de la + Resolucién recomendable: 1080p HD a 60 fps o 4k — 60 a fps.
marca. * Asegurate de que la vestimenta que muestre la marca se encuentre on
+  Cierrael video siempre con el logo animado Brandy tengaun buen contraste con el color de fondo.

corporativo. * Mantén la camara estable con un tripodey trata de que la persona
aparezca de la cintura para arriba.

: En !a ?d'C'On de V'dep’ asegurate que la coloracion » Aléjate a 1.5mts de distanciay grabaal mismo nivel de la personau
de imagenes sea orientada a tonos claros e objeto.

iluminados.
+ Asegurarse que el logotipo del cierre cuente con el
afio actualizado.

‘ @HEHBALIFE 1
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Guidelines para elaborar Gifs

[vonors 28
Organizar > ;. ’
sndind E * Usa unicamente fuentes aprobadas por la guia de marca.
i 2 * Texto legible.
b . . , . .
brs o + Siusasimagenesde bancos, es necesario contar con todos los permisos de
Austes del pincel " N
- uso respectivos.
o » Encuantoaloscolores, usa solo aquellos incluidos en la guia.
w_— + Sivas a incorporar personajes animados, estos deben estar alineados al estilo
e de ilustracion de nuestra marca.
Herramientas preestablecidas

*  Termina el Gif siempre con ellogo animado corporativo.

i

niormacidn "

Muestras.

Nevegadar
Notas
Origen de clonackén
irrafo
Pictogramas
Pinceles . . .
Aok it Recomendaciones adicionales:
Trazados
i + Formato cuadrado 400 px x 400 px — 72 dpi.
Sin thulo-1

» Evita exceder 10 imagenes.
» Desarrollael Gifen Adobe Photoshop y al momento de guardar paraweb,
asegurate de cambiarla opcion de repeticiones a infinito.

LogoSystem Regions-10d!
MKT-22355-5C-Panamericance 2019-FB.editable.psd

@HEHBALIFE s
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Practicas que debemos evitar

prm RECETA PACK

RECIBA A R— —
SUS PAGOS

Y HERBALIFE

R . =

W2 NUTRITION

UNA COMBINACION

- Sobrecarga de texto e imagenes. - Uso de “usted”.

- Incorporaciénde lineasde corte. - Logo sobre fondo negro.

LT LR L L U R U WL U s

io, caso contrario, el premio no podra
PROGRAMA SALUDABLE

D;
INCIATUDIACONLA o (1) HERBALIFE
MEJORNUTRICION =~ .~ ° \I/ NUTRITION

- No usar fondosdegradados

- Cambiarel coloral green tab. - Tipografia antigua. ~ Logotipo en coloresno aprobados.

‘ @HEHBALIFE 93
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Guias oficiales y recursos

’ http://recursoshn.com

Incluye guias, recursos fotogréficos, iconos, pines, fotos de
ejecutivos y otros.

24
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e
Review
Regional

SamCamBrand@Herbalife.com



Work flow de Brand Review Regional

Primer filtro Segundo filtro

Stakeholder: —— MKTpais —P BRRegional — BR Worldwide

° Ventas (SamCamBrand@Herbalife.com)
« Comunicaciones

» Logistica

 Eventos

* RRHH

* Legal

@HEHBALIFE -
NUTRITION



Stakeholders que participan en Brand Review

Science, Nutrition and Fitness

Science and nutrition editorials WW B
A OCRN rand Marketing
and product ingredient reCipes 1oy material related to brand

C orporate Communications message, voice, logos and design principles

Corporate Editorial, CEQ, Mark Hughes, WW Creative Services
PR, Investor Relations and HNF Consulted on material related to brand
i message, voice, loaos and design principles
Facility Branding ~ . WW Product Marketing
New office, sales center and ‘ Product catalogs, campaigns and assets
manufacturing facility branding = (e.g., videos, flyers and social media)
Digital (GTS) @ |

Web environment and mobile apps

Video
TV ads and product, event and
training videos

Marketing Alliances @ Clothing & Promotional Items

Team and athiete sport sponsorships A0Ps (Articles of Promotion) and official corporate,
casual and sports clothing

Social Media
Online media channels

HERBALIFE -
| @NUTRmON




¢, Como enviar el correo para revision?

Adjuntar:

Una pequefia descripcion del material / contexto (a quien va dirigido, comoy cuando se lanza, etc).

Fecha méaxima que necesiten la aprobacion

Adjuntar los archivos en formato PDF solamente (Si son varias piezas, es recomendable colocarlas todas en un solo PDF).

Si son dudas o consultas, el equipo de MKT podria resolverlo. Si no también pueden enviarme un correo a
melissac@Herbalife.com

NUTRITION

‘ @HEHBALIFE )8



Considera estos puntos cuando solicites una revision:

La palabra Herbalife SIEMPRE debe de ir junto a la palabra Nutrition. HERBALIFE NUTRITION.

El slogan "Haciendo un mundo mas saludable y feliz” es SOLO para USO INTERNO. No de caraal DS.

LOGOTIPOS. Utiliza la guia de marcay el logotipo correcto para tu proyecto especifico.
SIMBOLO TRI-LEAF. El uso del simbolo tri-leaf o isotipo ya no se permite de forma independiente.
IMAGENES DE STOCK. Asegurate que las imagenes, fotos de stock, tengan permiso para el uso respectivo.

MENSAJES CORPORATIVOS. Todo contenido o imagenes de Mark Hughes, Michael O. Johnson, Jim Rohn, HNF, debe ser
presentado con su correspondiente traduccion al inglés.

NUTRITION

‘ @HEHBALIFE 59
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H e r b al I fe CO n te n t (V P N) = http:/herbalifecontent.hrbl.net/style-guide-and-guidelines-tools-directory/

Herbalde Hutrition Confent is 2 site
Bl hausg thi fellewing malerists,
Thits sile ks for intemal Herbakie
Nebilion ausiences only

AN Shyks Duadis

Herbalife Nutrition Content - Style Guide Tools - http:

Each styls guide has » quick bk
1o & POF and Sownloadadle working
seoets atliiatod wi that gude

POF

Assets o lmagen

ol

| \WNGTRITION



http://herbalifecontent.hrbl.net/style-guide-and-guidelines-tools-directory/

Guias

Bra

lllus

nd
Corporate Brand Governance Guidelines
Global Creative Brand Refresh Style Guide 2.1

tration
Global Iconography Library: This library consolidates
over 12,000 global icons. Multiple formats are

provided w ithin this guide to accommodate print and
digital formats.

Product Style Guides
Communicates the program messaging w hile also
providing a clear design systemand starter assets.

5.
6.
7.

8.

9.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.

Herbalife24 Brand Style Guide Refresh

SKIN Brand Style Guide Refresh

Herbalife24 Get Fit and Look Good Training Asset
Guide

Health and Wellness Training Asset Guide
Probiotics Product Style Guide

Shake Boosters Product Style Guide

Select Product Style Guide

High Protein Iced Coffee Product Style Guide
Relaxation Tea Product Style Guide

Herbalife24® BCAAs Product Style Guide
Herbalife24® Enhanced Protein Pow der Style Guide
Herbalife24® Achieve Protein Bar Product Style
Guide

Protein Crunch Product Style Guide

Packaging Style Guides
18. 2018 Packaging Standards Style Guide: Contains the

current Global Packaging systems for Herbalife Nutrition
Core products, Herbalife24, Herbalife SKIN and Select.

19. Global Packaging Promotion Guidelines: llustrates
promotional w raps and bugs for packaging, w hich can
be applied to Herbalife Nutrition core products,

Herbalife24, Herbalife SKIN, Formula 1 and PDM Select.

Events

20. 2020 40t Anniversary and Honors Event Design System

21. Extravaganza 2020 /2021 Style Guide

Photography Libraries: Lifestyle

22. Lifestyle Photography Standards & Assets Style Guide

23. Seed to Feed Photo Library Style Guide
24. Herbalife24 Lifestyle Imagery Style Guide

Photography Libraries: Product and ProductImagery
25. Product Photography Standards & Assets Style Guide

26. 3D Final White Product Package Imagery: A style guide

that communicates the 3D rendering request process
and 3D render creative global standards. This

additionally includes final w hites assets for global skus,

identified per sku.

27. Product Render “Final Whites" Product Imagery Style
Guide: Compiles all of our global product photography
on w hite backgrounds into one location.

28. 3D Rendering Style Guide

Photography Libraries: Leadership

29.

30.

31
32.

33.
34.

35.

Portrait Refresh Guidelines: Explains the look and
feel of our new portrait photography, while also
providing the details needed w hen capturing other
images in this style.

Board of Directors and Executive Portrait Photo
Library

2019 Presidents Team Photography Library
FCCC Members and China Elite Service
Providers Photo Library

NPTLE and NGSPE Photo Library

Gala Portrait Photo Library: 2018 photos for
Global and Regional w inners for Humanitarian
and Distributor of the Year Awards.

Gala Portrait Photo Library: 2019 photos for
Global and Regional w inners for Humanitarian
and Distributor of the Year Awards.

Category Specific

36.
37.
38.
39.

40.

Clothing and Accessories Style Guide

Facility Branding Style Guide

Email Best Practice Guide

Design Template Style Guide: Herbalife Nutrition
global designtemplates and file build standards
forreference and use. Great for agency reference
for correctfile build reference.

HNF Brand and Logo Style Guide

@HERBALIFE 3
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SAMCAM Content — recursos para staff
Agui pnoonianks ot 1 an pam o o i iy oo fLis Tuinc
Es posibin QU Dara SOCo00r 8 oS recursos debas Inned habilileso iU Secuwily onde.
i fienos alguna consuha O SUGINENCA. por favor contacts al Depanaments oo Comuncaconss al Distribudor SAMCAM [Jorny Gara ¢ Agana Azsmon).
http://recursoshn.com i
Logo Oficial de Herbalife Nutrition
* Logo - Digtal * Logo Cubes * Logo HNF - Dgiat
+ Logo - improsdn « Logo H24 * Logo WNF - impresiin
» Logo Geponive o Logo CA7 Deve
* Logo oficial Distribusdor Independients = Logo SKIN
Plantilia para pr L de los Distr es a Plantils para uso de stafl o
Formato de PowerPoint para sus prosentaciones Formato de PowerPoint para sus presentaconos
Guia de la marcs - Distribuidores o Guia de la marca - Statf o
Oocumento de la linea grifica para los 05 Documento de & linea grafica para of St
Guia de la marca - Proveedores <] Guia de colores o
Documento de la inoa grifica para jos Proveedores UsSaco do colores Dormsidos para su Uso
Cajas - Sobres - Cinta de embalaje o Email best practice & style guide o
Elomento para colocar on 10s empagues Usa adecuadamento & marca en ios omails de Marketng
Guia para creacién de prototipos web o

) (== eeerneeee
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