Paymi Romero

> Nacida y criada en Republica Dominicana q
. Octubre 7, 1987 +
> Creci con mis padres y 2 hermanos
> Padres se divorciaron a la 15 anos

» 30 anos de edad




RETO AMERICANO

Junio 14, 2004 Satisfacer las necesidades béasicas:
Sin dinero . Hogar

Sin documentos .

Sin terminar la escuela - Com'da

Nuevo idioma . Abrigo

Sin sitio donde vivir . Familia

Me converti en Madre de dos

. Me converti en Madre




Perfecto

Momento “‘
Miedos
Inseguridad =
Infeliz i s
Errores He i
Culpando a los demas e HESEEEE
Depresion
No progreso _

Desventaja
Criticada
Humillada

Sin dinero
Oveja negra
Vicios

_l

Trabjando el 31




A solo una decisidon de cambiar tu vida

. Comenzar tu negocio Herbalife
. Trabajar en mi mismo
- Ayudando a otros

. Primer cheque
. Primer evento

v
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Tomar una Decision

Definir mi “POR QUE” Herbalife y

“POR QUIEN”

3. Entender “COMO” lograrlo y el
precio a pagar

4. Entender “QUE” busco obtener

con |la oportunidad

N




| ecciones de Vida

PLAN DE
MERCADEO Usar: Llevar:
- “Tequi " “Bottle Girl”
eqt_ulazo Hablar:
- Gravity ) e
- “Are you hiring?
- Cebolla

PRODUCTOS :



Primer ano 2014:
“ruff”
Cambios

Las fotos que estas
observando reflejan la
historia personal de quien
aparece en ellas. Los
resultados presentados no son
tipicos, los resultados
individuales varian. Antes de
consumir cualquier producto
Herbalife Nutrition, lee
detenidamente

Su etiqueta.



Las fotos que estas
observando reflejan la

historia personal de quien
aparece en ellas. Los
resultados presentados no son
tipicos, los resultados
individuales varian. Antes de
consumir cualquier producto
Herbalife Nutrition, lee
detenidamente
Su etiqueta.

.........



Primero
Ano 2014
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2015 Lecciones y Retos

Manejar Multiples Personalidades
Resultados

(producto y negocio independiente)
5 personas en mi circulo

Hacer mas de lo que se espera
Aprender para ensenar

Adaptar al crecimiento

“Encontrar Lideres” (no crear)

Pin Supervisor Activo

Delegar

Cultura
Leccion: Actitud Mental Positiva

Herbalife Nutrition promueve un estilo de vida activo y saludable gue incluye una alimentacion
balanceada y sus productos. Los productos Herbalife Nutrition no son medicamentos y no tienen

efectos terapéuticos.
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Meétodo Diario de Operacion

FitCamps
Control de Peso
Shakes Parties
Spa Party

3 DAY Trial
Eventos
Promociones
HOM

9. Clubes

10. Redes Sociales
11. Botones

12. La marca

Invitacion 1. Venta al menudeo
Presentacion 2. Clientes

Seguimiento 3. Distribuidores Independientes
Compartir

A
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Herbalife Nutrition promueve un estilo de vida activo y saludable gue incluye una alimentacion
balanceada y sus productos. Los productos Herbalife Nutrition no son medicamentos y no tienen
efectos terapéuticos.
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LINEA ASCENDENTE

Jairo Zapata
(Flyers)

Jorge Senior & Maite de la Concepcion
(Circulo de influencia)

Jorge JR & Disney de la Concepcion
(Contacto Directo)

Alan Rodriguez & Fabiola Barinas
(Circulo de Influencia)

Paymi Romero

= . “iTG haces que los métodos funcionen!”
Chief Ejecutivo 100K

Ejecutlvo 6OK
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Manejar Objeciones

No tengo dinero

NoO creo que esto sea para mi

Voy a pensarlo

Quiero ver como te va a tl primero
Necesito preguntarle a mi esposo
Es una piramide

Puedo tener resultados sin Herbalife
No soy buena vendiendo

ES muy caro

Me vas a entrenar

Si paro el uso de Herbalife, recupero el peso para atras
No tengo tiempo

No se cOmo ser consistente
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2016 Retos & Lecciones

*Congruencia

*Team work

®* Adversidades y Derrota
*Ampliar la Vision

®[_os pies sobre la tierra
*Prepararse mas

®* Actitud determina tu Altitud
*Mantenerlo divertido
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# Jesse Hernandez

e Nelgy Baez

=
s

% Roselis Familia J)

f Jessica Pena

» .
Y Joanne Rubio
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+ Fanny Rodriguez ‘

. Ingrid Pimentel
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¢ Porshia Billinger 1 m
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iAlguien lo logrd primero!

Emprendedor/Entrepreneur a la edad de 22.
ComenzoO Herbalife a los 23 anos de edad.
Pierde a su madre a los 18.

No termino la escuela - 8vo educacion.

NO IMPORTA QUE TAN DIFICIL ES EL
RETO FRENTE A TI,

NUNCA TE DES POR VENCIDO.

ESO ES UN INGREDIENTE ESENCIAL
PARA EL EXITO PERSONAL, MANTEN LA
CALMA, SIGUE TU RUMBO, PERSEVERA,

SIGUE ADELANTE, SOBREVIVE A LA

TORMENTA;

SI LOGRAS ESTO, PODRAS RENDER \
LA DEFINICION DEL EXIT / Ve - 7 éé
-Mark Hughes, Fundador y pri e ) 7 M 7
Distribuidor de Herbalife (1956 g W _ W m 466 éee
\ ) 'S¢ tu padienas ver lo que yo veo”
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“Cuando Dios va a hacer algo maravilloso,
comienza con una dificultad.

SI va a hacer algo maravilloso en exceso,
comienza con un desastre.”



 "ONE DAY THE PEOPLE
STHAT DIDNT BELIEVEIN YOU.
Mo EV[RYHN[_ :

Los ingresos presentados corresponden exclusivamente al expositor y no son tipicos o promedio. Estos
logros requieren trabajo, dedicacion y esfuerzo constante. Para conocer los ingresos promedio, consulta la
Declaracion de Ganancia Bruta Promedio pagada por Herbalife en Herbalife.com y MyHerbalife.com.
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Los ingresos presentados corresponden exclusivamente al expositor y no son tipicos o promedio. Estos logros
requieren trabajo, dedicacion y esfuerzo constante. Para conocer los ingresos promedio, consulta la Declaracion
de Ganancia Bruta Promedio pagada por Herbalife en Herbalife.com y MyHerbalife.com.



Los ingresos presentados corresponden exclusivamente al expositor y no son tipicos o promedio. Estos logros
requieren trabajo, dedicacion y esfuerzo constante. Para conocer los ingresos promedio, consulta la Declaracion
de Ganancia Bruta Promedio pagada por Herbalife en Herbalife.com y MyHerbalife.com.
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~ EL TRABAJO EN EQUIPO HACEN QUE LOS SUERIOS SE REALICEN |
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Los ingresos presentados corresponden exclusivamente al
expositor y no son tipicos o promedio. Estos logros
requieren trabajo, dedicacion y esfuerzo constante. Para
conocer los ingresos promedio, consulta la Declaracion de
Ganancia Bruta Promedio pagada por Herbalife en
Herbalife.com y MyHerbalife.com.

Las fotos que estas observando reflejan la historia
personal de quien aparece en ellas. Los resultados
presentados no son tipicos, los resultados
individuales varian. Antes de consumir cualquier
producto Herbalife Nutrition, lee detenidamente su
etiqueta
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CANCUN MX

e PRESIDENT'S TEAM VACATION

fhrUBA-2O 1 AE

/) \HERBALIFE
W/ NUTRITION

ELECTRIC FESTIVAL
SEPTEMBER 01 - 03
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Los ingresos presentados corresponden exclusivamente al expositor y no son tipicos o promedio. Estos logros requieren trabajo,
dedicacion y esfuerzo constante. Para conocer los ingresos promedio, consulta la Declaracion de Ganancia Bruta Promedio pagada

por Herbalife en Herbalife.com y MyHerbalife.com.



TIENES QUE CEDER
PARA SEGUIR AVANZANDO
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